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Information als 6konomisches Gut

Ein Informationsgut ist eine inhaltlich definierbare
Menge an Daten, die von Wirtschaftssubjekten als
ndtzlich vermutet wird.
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Abnehmende Zahlungsbereit- + Steigender Wert des
schaft fur das Gut selbst Netzwerks
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Ein kleiner Test

Richtig Falsch
Informationsasymmetrien sind bei einem Gut umso K%

ausgepragter, je weniger Sucheigenschaften es hat.

Fixkostendegression bedeutet, dass die Fixkosten Z
umMmso geringer werden, je grol3er die produzierte
Menge ist.

Von doffentlichen Gutern spricht man immer dann,

wenn beim Konsum des Gutes keine Rivalitat der Z
Nutzung auftritt.

Netzwerkeffekte liegen dann vor, wenn der Nutzen

eines Gutes ausschliel3lich aus der Zahl der Nutzer Z

resultiert.
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Dilemma gegentber

e Sie mussen Kunden von der Qualitat des Angebots
Uberzeugen

* Gleichzeitig mussen sie die ungewollte Verbreitung ver-
hindern, so dass die First-Copy-Costs gedeckt werden

e Auferdem mussen sie die kritische Masse Uberwinden,
um auf Dauer wettbewerbsfahig zu bleiben

l-} Dilemma: Verbreitung\ Zahlung
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Inhalt

o Strategische Ansatzpunkte fur den Markterfolg
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Ubermittlung von glaubwirdigen
Qualitatsinformationen durch Signaling

» Testlizenzen (z.B. Planspiel)

» Abgespeckte Softwareprogramme
(z.B. von Adobe)

e Auszuge des Contents (z.B. bel Musik,
Filmen, Texten, Spielen)

» Abstracts (z.B. wiss. Publikationen)

 Veroffentlichung von Besprechungen, Kritiken, Zitationen,
Peer-Reviews, Feed-back-Berichten (z.B. eBay, ciao.com)

 Money-back-Garantien (ehem. bei Northern Light)
e Aufbau von Reputation

. L I ]
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ungewollte Verbreitung I: Technologie

€ &

e Einsatz von Kopierschutzsystemen

» Digital-Rights-Management (DRM);
technische Losungen zur sicheren zugangs- und
nutzungskontrollierten Distribution, Abrechnung und

Verwaltung von Content
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Schutzmaldhahmen Il: Verbandsarbeit

GV

Gesellschaft zur Verfolgung von Urheberrechtsverletzungen e.V. _ " f— ‘/”‘:’
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In the frontline to protect copyright

Filr eine sichere und gesetzesmaBige Online-Welt
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Schutzmaldnhahmen |V:

Gestaltung des gesetzlichen Rahmens

e Urheberrecht

§ 16 verbietet grundsatzlich die Vervielfaltigung von
Werken

8 95 verbietet die Umgehung technischer § §
Schutzmalinahmen §
§ 53 Privatkopie §
» Verlangerung der Schutzfristen von 70 §
auf 95 Jahre

» Weitere Eingrenzung der Schrankenregelungen
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Schutzmal3nahmen V:
Unterstitzung der Rechtsverfolgung
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Aber: Netzeffekte erfordern eine hohe Verbreitung

Masse

GROSSE DES
NETZWERKS
Erwarteter Neue
Wert des Nutzer
Netzwerks kommen
steigt hinzu
Wert des Nutzerzahl
Netzwerks des
steigt Netzwerks
: steigt
|
|
I
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* Studierende
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Anbieter m‘ *ﬂl Unternehmen
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Quelle: Schumann/Hess 2006 * Heimanwender
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Preisdifferenzierung I: Windowing

Endkundenpreis
[le Konsumakt]

Jca.€6 | Kino
(je Besuch)

Dca.€4
(bei 5x
Konsum)

Hca. €0

_________________________

(werbe-
finanziert)

Quelle: Schumann/Hess 2006

Free-TV >—>
Zeit

[nach Erstver-
offentlichung]

Nach' ca. 6 Nach Ica. 12
Monaten Monaten
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Preisdifferenzierung Il: Versioning

« Aktualitat Omflsta

« Verfugbarkeit | O#LEKiSN exis®

» Leistungsumfang XING ) ’{‘
Adobe

e Wahrnehmungs- _
freundlichkeit @ fotolia

e Bearbeitungs- R,&:JBSHARE

~ Wolfram Mathematica'6

geschwindigkeit
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Preisdifferenzierung lll: Bundling

Formen des Bundlings

e

Pure Bundling Mixed Bundling Pure Unbundling
(Tylng) | Discover iTunes )

L3 iTunes Jukebox
) Import Music
& Create Playlists
Share 8 Stream

@ Burn Chs

[F sync with ipad
iTunes Music
A Store

¥ Easy to Buy

@ Discowver Music
[F, Share Your Taste
B aAudiobooks

For Mac and Windows
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Preisdifferenzierung IV: Follow the free

Follow the free: Kostenfreie Abgabe von Produkten
> Signaling zur Uberwindung von Qualitatsunsicherheiten
» Starker Hebel zur Erzeugung von Netzeffekten

Aber: wie lasst sich damit Geld verdienen???
ehY

« Promotional Pricing: Preise nach der Handelsblatté

EinfuUhrungsphase anheben,

 Versioning: Nur die Low-end-Version ist kostenfrei'{‘
nicht aber Upgrades oder Premium-Versionen Adobe

XING’
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Preisdifferenzierung IV: Follow the free

LT

« Spenden, freiwillige “eﬁ
Zahlungen (PWYW) VT

Die freie Enzyklopidie

 Verkauf von Komplementen -

t Coogle Susten
« Sammlung von Kundendaten . s s

Sie =ind hier: Startseite = freenetMal = Bestelluny

| freenetMail

| ==
Enae Registrierung T
’;;’?:zmh"umm Ihre persdnlichen Daten und Ihr Login-Name

inarwacnur]
Bestall-
prozess.

Zur Registrieru end

ng bendtigen wir einige Angaben von [hnen, hitte fillen Sie alle Felder karrekt aus. Alle Angahen werden
selbstverstandlich vertraulich behandelt

TH asicherheit durch SSL: Die Registrierunag ist sicher (128-bit Verschidsselung)!
1|_ J Personliche Daten
™
orna H
2

Anrede:

7| |Bitte wahlen '

?  |ohne Titel -

Geburtsdatum:
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ﬁ [.&] Meistbesuchte Seiten |j o ) Werbung - Mozilla Firefox |Z|r2| b

() B u n d I I n g VO n nge |r:a|lp|ayer" l | (1 | hetpsg e groc, net et
Information Goods

und Information LCD ab 40"
“Bads"”

GMx DSL
Mit Surf- & Telefon-Flat

AnalogfISDN
Jetzt Kosten sparen!

MultiMessenger
Meu: Der Eine fir alle.

ProMail
Werbefrei, 50 FreeSMS

FreeMail
1 GB, 5 Mail-Adressen

EF Auto

Q\.\_ Beruf

i Best Price
(S| Digitale welt
@ Finanzen

[* Games

Qf} Gesundheit
@ Horoskaop

8 kino 2 DvD

http: /fadclient, uimsery.netfevent. ngf Type=clickBFlight ID=1147048.AdID=528508&T argetID=31805&Rawvalu ... L’ﬂ
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Okonomische Verwertung von Informationsguitern

Informationsanbie-
ter gehen verschie-
dene Wege, um
(ver-)offentlichte
Informationen
0konomisch zu

Ja

verwerten
_ AuUSs-
(value capturing) schluss-
prinzip
Nein
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Rivalitat
Ja Im Konsum Nein
Private Markt-
Information Inf

Offentliche
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Vielen Dank fur Ihr Interesse —
und weiter viel Erfolg im Studium!

Auf Wiedersehen!

frank.linde@fh-koeln.de
www.fbi.fh-koeln.de/linde.htm

|
JEFF ARV |$
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_WAS WURDE Fau dalps amm cmpanp
= = i Pipms Edgn@Ed
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Eine Initiative zum Schutz der "Sicherheltskople”
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